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Il candidato, dopo aver illustrato il marketing management, proceda, con opportune esemplificazioni, all’analisi del comportamento del consumatore al momento dell’acquisto.
Presenti, quindi, il piano di marketing realizzato da Alfa spa, impresa che produce arredamento industriale e che intende espandere il proprio mercato realizzando arredo per esterni, contenente l’analisi del mercato e dell’ambiente competitivo, le strategie di prezzo, di distribuzione e di comunicazione.

Successivamente il candidato sviluppi uno dei seguenti punti.

1. Descrivere il portafoglio prodotti e l’importanza di una sua efficace gestione in un’impresa che commercializza prodotti elettronici indicando, per ciascuna categoria, la fase del ciclo di vita in cui si colloca e il posizionamento della matrice di Boston Consulting Group.
2. Ipotizzare le modalità in cui una libreria, situata nel centro storico di una città, nella ricorrenza del ventennale dall’apertura, può realizzare un’azione promozionale, individuando gli elementi di richiamo e gli obiettivi da perseguire.

3. Descrivere come il riposizionamento sul mercato richieda per l’impresa interventi complessi e articolati che comportano la revisione delle leve di marketing-mix. Costruire, quindi, una esemplificazione in cui Beta spa, impresa operante nel settore calzaturiero, debba procedere a una riposizionamento tenuto conto dell’evoluzione dei gusti dei consumatori.

Dati mancanti opportunamente scelti.

